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学科创新团队建设进展一览表

	团队名称
	服装品牌营销学科创新团队
	依托学院
	服装学院

	团队带头人
	熊兆飞
	主要成员
	黎蓉（副教授）、Ann Marie（教授）、望海军（副教授）、尹敏（教授）、古怡（副教授）、张文辉（副教授）、朱雯（副教授）、周卉（讲师）、黄李勇（讲师）、李文（讲师）、王柯讲师）、周奕（助教）


总体情况：原目标任务与现状对比

	类别
	成果目标总计划
	成果目标分年度计划
	现状

	
	
	2013-2014
	2014-2015
	2015-2016
	

	新增国家级项目（项）
	1
	
	1
	
	

	新增省部级项目（项）
	2
	1
	
	1
	1

	新增科研经费（万元）
	28
	3
	15
	10
	32

	国家科技奖励（项）
	
	
	
	
	

	省部级科技奖励（项）
	2
	
	1
	1
	

	高水平论文（篇）
	15
	5
	5
	5
	6

	发明专利（项目）
	
	
	
	
	

	学术著作（部）
	3
	1
	1
	1
	1

	学术会议（次）
	1
	
	
	1
	

	其他
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	


分项目情况

队伍
	层次类别
	2013年12月
	2015年04月
	变化原因

	专业技术职务*
	教授
	3
	3
	

	
	副教授
	5
	5
	

	
	讲师
	4
	4
	

	
	助教
	1
	1
	

	学位
	博士
	3
	3
	

	
	硕士
	8
	8
	

	
	本科
	2
	2
	

	硕（博）导数
	8
	8
	


*1.专业技术职务为教授、副教授、讲师、助教及相当专业技术职务者；

 2.硕（博）导含校内遴选、校外聘任。
项目（金额：万元）

	项目名称
	项目来源
	起止时间
	负责人
	金额

	华升自然印象服装文化创意产品开发及展示合作项目
	湖南华升集团公司
	2014
	熊兆飞
	6万

	成像仪器的网络广告形式研究 
	企业：西安赢山仪器有限公司
	2014
	望海军
	2万

	《时尚经济的跨界合作效应》-服装艺术院校校企资源共享模式研究
	湖北省教育厅人文社科青年项目
	2014-2016
	周卉
	0.5万

	武汉时尚产业发展战略研究
	武汉市发改委
	2013-2014
	黎蓉
	10万

	“创意武汉”发布会项目
	武汉江龙国博文化传播有限责任公司
	2014
	黎蓉
	2.5万

	联合参加中国国际时装周
	武汉瑞丽思丹
	2014
	黄李勇
	6万

	华升自然印象服装文化创意产品开发及展示合作项目
	湖南华升集团公司
	2014
	尹敏
	2万

	北京时装周品牌发布
	企业赞助
	2014
	朱雯
	2万

	北京时装周品牌发布
	企业赞助
	2014
	李文
	1万


奖励

	获奖项目名称
	奖励名称及等级证书编号
	获奖年月
	完成人

及排序

	以品牌管理视角看理工科高校如何发展文科
	中国高等教育学会教研成果一等奖
	2014
	望海军

	影·记
	第十二届全国美术作品展览艺术作品创作奖——入围奖
	2014.08
	朱雯（1）

	2015春夏时装发布会
	第20届中国十佳时装设计师
	2014
	朱雯（1）

	无时序列
	2014亚太经合组织APEC会议领导人服装样衣制作工作艺术作品创作获奖——优秀奖
	2014
	黄李勇（1）

	最好的一天
	2014CCDC当代中国好设计3D出品奖
	2014
	黄李勇（1）

	法网恢恢
	第七届全国美育成果展评——一等奖
	2014
	王柯（1）

	蓦然
	2014湖北省美术与设计大展——优秀奖
	2014
	王柯（1）


论著（论文、著作、作品等）

	论著名称
	期刊/出版社
	期号及/出版时间
	刊物级别
	作者

	市场营销学
	高等教育出版社
	2014．2
	
	望海军

	十二五规划教材《服装学概论》
	中国纺织出版社
	2014
	
	王柯（副主编）

	the role of brand affect and brand trust in the formation of brand loyalty
	journal of Chemical and Pharmaceutical Research
	2014
	EI期刊
	望海军

	植入式广告效果的消费者个体差异性研究
	新闻界
	2014
	核心期刊
	望海军

	中法服装设计高等教育比较
	高等教育改革与研究文集
	2014
	
	熊兆飞

	老牌奢侈品牌服饰的年轻化设计研究
	艺术百家
	2013.7
	B类
	黎蓉

	Cooperation Strategies between China's Textile Enterprises and Medium-High End Women's Fashion Brands
	The 89th TIWC Conference Proceedings
	2014.11
	EI待收录
	黎蓉

	高端服装品牌趣味营销的内涵、缘起及其策略
	武汉纺织大学学报
	2014.4
	D类
	黎蓉

	高水平作品《无题》
	文艺研究
	2014/10
	A类
	王柯

	高水平作品《法网恢恢》
	文艺研究
	2014/10
	A类
	王柯

	核心作品《弗居之魆之一》
	《艺术百家》
	2014
	B类
	周卉

	核心作品《弗居之魆之二》
	《艺术百家》
	2014
	B类
	周卉


专利

	专利名称
	专利类型*
	专利号（申请号）*
	第一申请人

	与地方各级政府展开“产、学、研”的合作
	
	
	


交流

	邀请相关专家学者举办与团队相关的学术活动
	1.时间、地点、参加人员、主题

	派遣团队人员参与相关的各种学术活动
	2014年11月派遣黎蓉参加第89届世界纺织大会，武汉。主题为“从纤维到服装的纺织创新”

	其他学术交流活动（根据计划可自行增加相关内容）
	2014年9月，朱雯携作品赴法国巴黎时装周参展

	
	2014年10月，朱雯、黄李勇参加北京国际时装周并发布作品

	
	2015年，黄李勇携作品赴法国巴黎时装周参展


总结及承诺

	总结（前期经验，存在的困难和问题以及下一步的发展思路）：

本分项目团队前期经验：

充分认识到自身研究方向与武汉地方经济及服装行业品牌发展要紧密挂钩的特点，分项目团队与政府及服装企业展开了多项横向项目的研究，如“武汉时尚产业发展战略研究”；参与策划并组织“武汉国际时装周”等项目；与服装品牌企业合作开发产品参加北京时装周，黄李勇老师个人工作室参加国家级别的服装设计赛事如“APEC会议”服装设计；黄李勇、朱雯老师参加北京周举办个人作品发布会并获得“中国十佳设计师称号”等。本方向的前期研究与政府及服装行业紧密合作，取得了一些的务实的成果，在高级别刊物上发表了不少优秀的作品，在增强武汉纺织大学服装学院在国内服装行业内的影响力及美誉度方面做出了相应的贡献。

困难：
1. 如何与服装品牌企业进行更深入的合作，建立起长期的、可持续发展的模式，将团队成员的专业设计及研究能力在服装行业发展中得到更充分的体现和展示。
2. 如何在SSCI及CSSCI等高级别期刊发表关于“服装设计及品牌营销”方面的高水平外文学术论文。
3. 如何针对我校老师建立的独立设计师品牌进行有效的市场推广。

下一步的发展思路：

1. 与地方各级政府及服装行业建立起长效的“产、学、研”的合作模式，促进区域内服装产业转型升级。
2. 将团队成员前期的研究成果进行总结、提炼，瞄准高级别的期刊进行发表。

3. 积极参加国际学术交流活动，邀请专家来校讲学，获取专家意见，提升论文质量。

4. 以项目团队前期成果为依托，积极申报省部级、国家级课题，争取更多科研项目与科研经费。

	团队负责人承诺：

保证填报材料真实可靠、准确无误。

              签字：               

     年     月    日

	所在院部意见（对团队前期工作开展情况的客观评价）:

           签字              （盖章）

                              年    月    日




